




[bookmark: up]

	
		
			
				
					
						

[image: Banner]

	

[image: Banner]

	




                    

                        

					

				

			

			[image: cmc]	
			
				
					
						
									
	 	
								
										Welkom
	Wat
	Bestuur
	Partners
	Waar


								

									
                                      	
	
			

	
	
	


                                	 


						

					

				

			




			


			
				
					
						

					

				


				
					
				
                
												
                        
							
								

										

    	
                
        

                    Wat is CMC?
CMC is hét platform voor commerciële communicatie waar kennis en belangen van de branche worden samengebracht. Hierdoor kan op metaniveau geacteerd worden voor de gehele branche. Het CMC is een serieuze gesprekspartner met een eenduidige boodschap voor bedrijfsleven en politiek.

• Lees verder
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Over een paar maanden vindt alweer de 46e uitreiking plaats van de ADCN Jaarprijzen voor Reclame en Vormgeving. De ADCN (Art Directors Club Nederland) heeft met deze prijs een lange traditie in het bekronen van reclamecreativiteit, én het zijn de creatieven zelf zijn die het ingezonden werk beoordelen en bekronen. Het allerbeste werk wordt beloond met een Zilveren of Gouden Lamp, hoog tijd om het beste werk van 2012 in te zenden!

Eén van de verschillende subcategorieën is die van TV Commercials, waarbij er zowel enkele uitingen als campagnes kunnen worden ingezonden. Voor reclamebureaus een uitgelezen mogelijkheid om het mooie werk van 2012 nogmaals onder de aandacht te brengen van collega’s in het creatieve vak en wellicht, in navolging van voorgaande winnende TV commercials van onder andere Heineken en LG, beloond te worden met een prestigieuze Lamp.

De ADCN is daarnaast met de stofkam door de overige categorieën gegaan, en heeft deze links en rechts aangepast. Deels ter vereenvoudiging, maar ook om met de veranderingen in het reclame- en vormgeving vak mee te gaan. Maar liefst 21 subcategorieën zijn geëlimineerd, dat terwijl er 7 nieuwe zijn toegevoegd; onder andere Social Media en PR campagnes maken voor het eerst hun opwachting.

Uiteraard kan er ook weer voor deelbekroningen worden ingezonden. Bij een deelbekroning betreft het een discipline dat beoordeeld wordt, zoals Artdirection of Filmregie.

De deadline voor het inzenden loopt nog tot en met 24 januari, tijd om aan de slag te gaan! Kijk voor alle info, de nieuwe categorieën en het inzendreglement op de website van ADCN en bekijk de campagnefilm via www.geborenwinnaar.n.
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Eén van de meest gebruikte vormen van doping bij atletiek zijn de anabole steroïden

Echter kleven hier ook enkele risico’s aan, doordat deze vorm niet alleen uit lichaamseigen stoffen bestaat, waaronder testosteron.

Ook worden er enkele synthetische en kunstmatige stoffen aan toegevoegd, waaronder nandrolon en clenbuterol.

Dit maakt de kans op bijwerkingen extra groot en verantwoordelijk gebruik van de dianabol is dan ook aan te raden.

Onder invloed van de anabolen worden je algehele prestaties sterk verbeterd, waardoor je bijvoorbeeld net iets sneller bent bij bepaalde vormen van atletiek. 

 

[image: ]Ook kun je je vaak beter concentreren wanneer je anabolen hebt gebruikt. Bij bepaalde vormen van atletiek kan deze extra concentratie goed van pas komen. 
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De meest beschreven werking waarop anabole steroïden verslavend kunnen zijn is simpelweg de mentale verslaving. Steroiden helpen je  je testosterone peil te verhogen Gebruikers kunnen niet stoppen na een anabole steroïden kuur door verschillende mentale klachten, waaronder depressieve gevoelens en ook het gevoel van het verlies van spiermassa en kracht. Het is iets wat we ons kunnen voorstellen. Ook sporters welke soms stoppen met het gebruiken van creatine hebben dit. Creatine is in geen enkele manier met anabole steroïden te gebruiken, maar een middel om de spiergroei te helpen ondersteunen. 


Het onderzoek op het NK bodybuilding in Nederland van 1994 gaf als resultaat dat 90 procent van de gebruikers last hadden van bijwerkingen en een op de vijf had last van de ontwenning verschijnselen. De ontwenning verschijnselen varieerden van een neerslachtig gevoel tot een zeer moe gevoel of fysieke klachten. Denk hierbij aan impotentie. Voor ongeveer een derde van de mensen was het een reden om direct weer te gaan beginnen met een kuur. Ongeveer 7 procent daarvan gaf aan, dat ze zichzelf verslaaft noemden. Stemmingswisselingen en een depressief gevoel zijn de meeste mentale klachten na het stoppen met een anabole steroïden kuur. Er zijn gevallen waarbij men heeft gezien dat de depressie tot een zelfmoord heeft geleidt.


Fysiek is het ook verslavend. Het American College of  Neuropsychopharmacology’s (ACNP) heeft aangetoond dat er een potentie is voor een lichamelijke verslaving van anabole steroïden. In het jaar 2005 is er een verslag van de resultaten van de verslavende effecten van anabole steroïden weergegeven. Hamsters konden kiezen uit twee uitgifte systemen. Het ene gaf een dosis anabole steroïden  en de andere niet. Het laat zich raden dat eigenlijk alle hamsters altijd kozen voor de dosis testosteron en andere stoffen in de anabole steroïden.  Een test welke aantoont, dat men hier liever voor kiest. 


Onder invloed van de anabolen worden je algehele prestaties sterk verbeterd, waardoor je bijvoorbeeld net iets sneller bent bij bepaalde vormen van atletiek. 

Een potentie voor een verslaving .

De hamsters ondervonden de  anabole steroïden als een beloning zei de onderzoeker. Het is een voorkeur welke demonstreert, dat de anabole steroïden in potentie verslavend zijn. Het is belangrijk dat sporters en hun coaches zich hiervan bewust zijn.  
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De klachten welke het meeste voorkomen zijn, onder andere:



•	Acne 

•	De ontwikkeling van borstvorming door  oestrogeenvorming  

•	Levertumoren, levercirrose en geelzucht kan optreden (vooral wanneer er een overdosis is genomen van orale anabole steroïden welke twee keer door de lever gaan bij he innemen) 

•	Veel pijn in de maagkanaal en darmkanaal en soms zelfs bloedingen 

•	Een groter wordende prostaat bij de mannen. Het wordt soms moeilijk om te urineren en sommige anabole sporters hebben soms een sonde nodig om te kunnen plassen.  

•	Striemen in de huid door een te snel groeiende spiermassa 

•	Een opgezwollen gezicht, doordat er teveel vocht wordt vastgehouden 

•	Een grotere kans op hart aandoeningen.  

•	Een hogere bloeddruk, door de afname van het HDL cholesterol (of he goed cholesterol) 

•	Een toename van het slechte cholesterol LDL 

•	Nierziekten en ook nierstenen 

•	De testikels van mannen kunnen kleiner worden  

•	Mannen kunnen een hogere kans op impotentie krijgen  

•	Er kunnen stoornissen n de bloedstolling ontstaan 

•	Er is een verhoogde kans op het permanent uitvallen van haren (men kan eerder kaal worden) 

•	Bij vrouwen kan er meer lichaamshaar komen (ook in het gezicht) 

•	Bij vrouwen kan de clitoris groter worden 

•	Bij vrouwen kan de maandelijkse menstruele cyclus veranderen 

•	Tijdens een zwangerschap kan het ongeboren kind meer mannelijke eigenschappen krijgen 

•	Bij tieners kan de botgroei voortijdig stoppen en de groei dus worden geremd 

•	Bij tieners kunnen de effecten van het volwassen worden eerder optreden.  

[image: testosterone pillen]

Het is een uitgebreide en zeer complete lijst van de meest voorkomende nadelige gevolgen van het  anabolen kopen  en gebruiken. We bespreken een aantal zaken graag nog wat meer. 

Cholesterol is onder te verdelen in de LDL (low density lipoproteïne) en ook de HDL (de high density lipoproteïne). Het komt er op neer dat teveel LDL of te weinig HDL niet goed is en eigenlijk slecht is. Teveel LDL kan ervoor zorgen, dat je last krijgt van hart- en vaatziekten. HDL zorgt ervoor dat cholesterol wordt afgevoerd naar de lever om het daar af te laten breken.  Sommige AAS  kunnen het LDL verhogen en ook het HDL verlagen. Het effect verdwijnt wanneer het minder wordt gebruikt.  

Blessures willen we ook graag apart nog even wat uitvoeriger bespreken. Het is namelijk zo dat er vaak blessures ontstaan bij atleten welke anabolen steroïden gaan gebruiken. De aanhechting is vaak de plek waar het mis gaat. Het is de pees waarmee de spier aan het bot verbonden is. De belasting op de pees wordt namelijk opgevoerd en de aanhechting is hier vaak niet op berekend. De kans op blessures neemt hierdoor sterk toe. Ook is het zo, dat hierdoor de spieren zelfs kunnen afscheuren. Het is belangrijk om hier rekening mee te houden. Het is immers geen pretje om met een dure kuur op de bank thuis te komen zitten.  
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Om snel spiermassa te kweken heb je creatine nodig in je lichaam. Dit zorgt er voor dat je beter in staat bent om intensieve en krachtige bewegingen voor een langere tijd vol te kunnen houden. Daarnaast ervaren de meeste gebruikers ook dat zij zich beter kunnen focussen. Wat doen deze creatine pillen eigenlijk?

[image: ]




De werkzame stoffen in  creatine pillen  zorgen er onder andere voor dat er minder verzuring in je spieren optreedt. Niet alleen tijdens het trainen, maar ook daarna. Een ander voordeel van creatine is dat je ook meer kracht in je spieren krijgt. Hierdoor kun je langer en intenser trainen. Dit bevorderd niet alleen je uithoudingsvermogen, maar brengt ook spiergroei met zich mee. Dit maakt dat vooral bij fitness en bodybuilders het gebruik van creatine pillen erg populair is. De laatste tijd komen er ook steeds meer gebruikers die in andere  sporten  actief zijn. Dit komt vooral omdat je niet alleen tijdens het trainen de voordelen van creatine ervaart, ook na de training doet de creatine nog zijn werking. Dit is vooral te merken aan het sneller herstellen van de spieren. Vooral door dit gegeven zijn creatine pillen steeds populairder geworden onder allerlei verschillende sporters.



Pillen, poeder, vloeistof

Creatine is niet alleen in pilvorm verkrijgbaar. Er zijn ook verschillende poeders en vloeistoffen die creatine je lichaam in brengen. Echter zijn creatine pillen het meest effectief, dit komt vooral doordat je precies de juiste hoeveelheid inneemt per pil. Poeders en vloeistoffen moet je vaak nog mengen met water, dit luistert zo nauw dat je al snel te veel of te weinig poeder pakt met de onjuiste verhouding water daarbij. De creatine pillen zijn precies goed afgemeten, waardoor je in één keer de juiste hoeveelheid creatine binnen krijgt.



Verschillende creatine pillen

Je kunt tegenwoordig verschillende creatine pillen kopen die ook verschillen in effect en werking. Hierdoor kun je de pillen precies uitkiezen die het beste bij jouw doel passen. Wil je bijvoorbeeld meer kracht ervaren tijdens het sporten, dan is het aan te raden om eens te kijken naar creatine  mono hydraat  of  ethyl ester . Wil je snel resultaat merken nadat je creatine hebt ingenomen, dan kun je kijken naar de kre-alkalyn variant. Bij deze variant van creatine pillen is een extra stof toegevoegd die er voor moet zorgen dat de stoffen veel sneller opgenomen worden in je lichaam. Andere creatine pillen scoren weer minder goed op de snelheid waarmee ze in je lichaam komen, maar hebben dan vaak weer een langer effect dan andere pillen. Wil je meer kunnen pompen tijdens het trainen is het aan te raden om te kijken naar de Nitrate versie van creatine. Bij deze variant is nitraat toegevoegd wat er voor zorgt dat er meer bloed naar je spieren wordt gestuurd. Hierdoor maakt het heel persoonlijk in wat jij zoekt in de creatine pillen. 



Creatine pillen kopen

Het is aan te raden om creatine pillen bij webwinkels aan te schaffen. De prijs die zij aan kunnen bieden ligt vele malen lager dan in een gewone winkel. Daarnaast zijn er ook talloze aanbieders die je goed op weg kunnen helpen bij het kiezen van de juiste creatine pillen voor jouw doel. Ook is het heel eenvoudig creatine pillen onderling te vergelijken, waardoor je je beter kunt oriënteren en uiteindelijk een betere keuze kunt maken.



Bijwerkingen

Er is in het verleden niet heel veel onderzoek verricht naar de  bijwerkingen van creatine  op de lange duur. Echter is wel gebleken dat op korte termijn er niet heel veel ernstige bijwerkingen optreden. Zo kun je last krijgen van diarree tijdens het gebruik van creatine. Veel andere bijwerkingen zijn nog niet geconstateerd onder creatine gebruikers.
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De voorzitter van de Bond van Adverteerders Jan Driessen, daarnaast Commissaris AT5 en Directeur Communicatie AEGON, ziet drie grote beren op de weg voor marketeers in 2013:

1. de cookiewetgeving;

2. beperkingen in voedselreclame;

3. beperking door Brussel van reclame richting jongeren tot 12 jaar.

Er dreigt censuur voor marketeers en communicatiebureaus. Driessen roept daarom op tot snelle bundeling van krachten van BvA, NIMA, SAN, GVR, IAA en IAB en de diverse JIC's.

 

[image: ]‘De luiken sluiten, de hekken gaan omhoog’, waarschuwt hij dinsdag 15 januari in de papieren MarketingTribune, ‘er komen steeds meer beperkingen. Een krachtige reactie is absoluut noodzakelijk!’  De BVA zit intussen niet stil, aldus de voorzitter. Driessen meldt met de BVA al enig succes te hebben geboekt inzake de cookies. ‘En ook de haastige aanpassing van de 15 procents-regeling is afgeremd. Echter over ondermeer het mogelijke begrenzen van reclame tot twaalf jaar, zoals Brussel nu wil, daarover is het laatste woord nog niet gesproken. Dan gaan er in Nederland echt tv-zenders omvallen. In plaats van reclameverboden kun je jongeren ook weerbaarder maken. De BVA is groot voorstander van zelfregulering en van zelf toezicht houden.’

Marketeers unite!

Driessen stelt dat de verschillende organisaties en JIC’s (joint industry comitees, red.) nu echt werk moeten maken van samen optrekken. ‘Dat vergt tijd, maar samenwerking is zo belangrijk. We zouden een poging moeten doen om meer synergie te bereiken. We waren al een stap in de goede richting met het Communicatiehuis, al wordt de voortgang daarvan nu benadeeld door de crisis. Als je al die koninkrijkjes samenvoegt, staan we veel sterker in het verdedigingen van de freedom of commercial speech.’

Real time bidding

Gevraagd naar de plannen voor 2013, zegt Driessen: ‘De BVA neemt zitting in verschilende commissies om de belangen van marketeers te verdedigen. We gaan verder met het event “de 24uur van de Reclame”. We gaan vanuit onze eigen gelederen meer kennis delen, bijvoorbeeld over die cookiewetgeving, over de kinderreclame en real time bidding.’  Dat de BVA in 2012 gegroeid is, toont voor Driessen de noodzaak van een club als de BVA aan: ‘de wereld verandert zo snel, doe het samen. We kunnen het niet alleen.’ Of hij tenslotte nog een specifieke nieuwjaarswens heeft? ‘Jazeker. En dat is dat we minder in de belofte blijven hangen als het gaat om communicatie. We moeten meer investeren in de onderbouwing. Steek meer geld in de bewijsvoering van je claims in plaats van enkel in de campagne.’

(https://www.marketingtribune.nl)
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[image: Kuipers]De 11e editie van het Marketing & Information Event zal plaatsvinden op 6 & 7 februari 2013 in het World Forum Den Haag.

 

Het Marketing Insights Event (MIE) 2013 biedt naast een indrukwekkend programma van 90 sessies over de meest actuele marketing-topics een inspirerende keynote van wereldfaam: astronaut André Kuipers!

Ook zullen Luc Suykens (Procter & Gamble), Richard van Hooijdonk (MarketingMonday) en Eric Treurniet (2theloo) acte de présence geven.

Daarnaast biedt het MIE interessante praktijkcases van o.a. Ahold, AEGON, ANWB, Air France, ASICS, BNP Paribas Cardif, Bol.com, Bugaboo, Canon Europe, de Bijenkorf, Dela, Efteling, Google, Heineken, Hunkemöller International, ID&T (Duncan Stutterheim), KLM Royal Dutch Airlines, Microsoft, Plus Retail, PostNL, Restaurant Brass, Thomas Cook, Triodos Bank, UPC, Van Gogh Museum, Vodafone, VVV Nederland, WNF en Ziggo.

Mis het niet, schrijf je nu in!
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Eén Gouden Effie voor Bol.com, zes Zilveren Effies en zeven keer Brons. Dat is de oogst van de EffieAwards 2012. Deze prestigieuze prijzen van BVA en VEA voor de meest effectieve reclamecampagnes werden donderdag 15 november uitgereikt in de Amsterdam Convention Factory tijdens de derde editie van het reclamefestival ‘De 24 uur van de reclame’.


[image: ]De enige Gouden Effie werd toegekend in de categorie merkcampagnes voor ‘Het vliegwiel van de beste winkel van NL’ van Bol.com. “Uitstekende marketingcase, waarin consequent is gewerkt aan de verbreding van het merk. Bol.com wist zicht te ontwikkelen van een betrouwbare webwinkel, gespecialiseerd in mediaproducten, naar dé (online + offline) winkel van Nederland,” aldus het juryrapport.


De volgende zeven cases waren volgens de jury een Zilveren Effie waard: ‘Eneco; samen gaan we voor duurzaam’ (adverteerder: Eneco, bureaus: FHV BBDO, Proximity, OMD Nederland), ‘Ik ben inmiddels overleden’ (adverteerder: ALS Nederland, bureau: Publicis), ‘Vrij veilig campagne 2011’ (adverteerder: Soa Aids Nederland, bureaus: Red Chocolate, VABBETOTVESSEM), ‘Het laatste Bod van Centraal Beheer’ (adverteerder: Centraal Beheer Achmea, bureau: DDB), ‘Geboortegolf in Artis’ (adverteerder: Natura Artis Magistra, bureau: Dawn, Fabrique), ‘Alle aandacht voor nabestaanden’ (adverteerder: Monuta, bureaus: N=5 + KONG).


Bronzen Effies gingen naar: ‘Hoe positief ben jij’ (adverteerder: Aids Fonds, bureau: Only, De Franse Kamer), ‘Eneco HollandseWind® campagne’ (adverteerder: Eneco, bureaus: FHV BBDO, Proximity, The USP Company), ‘Een Hollander ontdekt Friesland’ (adverteerder: Friesland Bank, bureau: Roorda Reclamebureau), ‘De Unox Boeren Scharrelrookworst’ (adverteerder: Unilever, bureau: TBWA/Neboko), ‘Autodrop: David vs Goliath’ (adverteerder: Concorp International BV, bureau: DDB), ‘Ziggo: Van provider naar entertainment’ (adverteerder: Ziggo, bureau: DDB), ‘Campina: van Zuivelplas naar merkzuivel’ (adverteerder: FrieslandCampina, bureau: DDB).


De jury onder hoofdvoorzitterschap van Frank Heemskerk (Royal Haskoning DHV) kreeg dit jaar in totaal 41 cases ter beoordeling in de drie inzendcategorieën: gedragscampagnes, merkcampagnes en bewustwordingscampagnes. Daaruit kwamen uiteindelijk 14 winnaars naar voren die pas in de zaal hoorden of ze een prijs in de wacht hadden gesleept of niet.


Marc Oosterhout, bestuur VEA: “Goed om te zien dat er opnieuw Effies zijn gevallen in alle categorieën. Een mooi bewijs dat de de Effie er voor alle soorten campagnes is. Er was opnieuw een score van 1 op 3, ofwel 33 procent van de inzendingen is bekroond. Een prachtig resultaat. Laat dit een oproep zijn om volgend jaar met z'n allen nog meer in te zenden.”


Wil Giezenaar, bestuur BVA: "Kwalitatief een heel mooi Effie-jaar met 14 winnaars waarvan één bekroond met Goud. Bol.com onderscheidt zich al jaren door consistentie en coherentie in communicatie gecombineerd met goed doordachte proposities op basis van het toepassen van inzichten en het wegnemen van barrières. De Gouden Effie is een mooie bekroning hiervoor."


Frank Heemskerk, hoofdvoorzitter Effie: “De internationale economische crisis werd weerspiegeld doordat sommige trends nog meer nadrukkelijker naar voren kwamen: 'Waar voor je geld', lokale verankering en de menselijke maat zijn heel belangrijk in deze globaliserende wereld.”


De uitreiking van de EffieAwards door BVA en VEA maakte dit jaar voor de derde keer deel uit van het reclamefestival ‘De 24 uur van de Reclame’. Dit dagvullende event met als thema ‘Creativity can change the world’ vond plaats op donderdag 15 november in de Amsterdam Convention Factory. De presentatie van de EffieAwards was in handen van Rick Nieman (RTL Nieuws).
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[image: ]Simon Neefjes, CEO van TBWA/Neboko is uitgeroepen tot Reclame M/V van het jaar 2012. Dat werd gisteren, 15 november 2012, bekendgemaakt tijdens het reclamefestival ‘De 24 uur van de Reclame’ in de Amsterdam Convention Factory.


Alle VEA leden hebben de afgelopen weken de mogelijkheid gehad om collega vakgenoten te kandideren en hun stem uit te brengen op één van de vier kandidaten uit de jury shortlist, bestaande uit Barbera Wolfensberger, Chris Baylis, Mark Woerde en Simon Neefjes.


Uit deze stemming is Simon Neefjes met 56% van alle stemmen als duidelijke winnaar naar voren gekomen.


Het juryrapport: "Simon Neefjes heeft het in relatief korte tijd van oprichter van NEBOKO tot CEO van TBWANeboko gebracht. TBWANeboko is één van de grootste bureaus in Nederland. Een bureau dat tot drie maal toe in de afgelopen jaren tot Bureau van het Jaar is gekozen. Een bureau dat consistent op het hoogste niveau presteert met als bewijs een Grand Effie voor klant Albert Heijn. Simon’s rol in dat succes is naar de mening van de jury cruciaal geweest. Hij heeft oog voor alle werkterreinen en maakt zakelijk, creatief en inhoudelijk het verschil."


De winnaar heeft tijdens ‘De 24 Uur van de Reclame’ uit handen van VEA voorzitter Ralph Wisbrun de vernieuwde Reclame M/V van het Jaar award ontvangen (zie foto).


VEA heeft besloten om de verkiezing van de Reclame M/V van het Jaar in ere te herstellen tot een prestigieuze prijs van vakgenoten voor de besten uit het reclamevak. Een verkiezing voltrekt zich op een volledig transparante wijze, waarbij de regel “meeste stemmen gelden” tot gouden regel is verheven.


De criteria voor de verkiezing van de Reclame M/V zijn:

	  Een Reclameman/vrouw bij uitstek - Reclame is ook incl. media, digitaal, …
	 Achtergrond creatieve / strategische reclamehoek - M.a.w. creërende of adviserende rol - Maar kan ook business ontwikkeling zijn
	 Professionele bijdrage is vernieuwend en onderscheidend
	 Professionele bijdrage heeft impact op Nederlandse markt - Winnaar hoeft niet per se Nederlander te zijn
	 Levert geruime periode een prestatie die afgelopen periode is gemaximaliseerd



De jury voor 2012 bestond uit: 
Astrid Prummel - Adformatie (Vakpers)
 Bas Engels - TBWA (Reclameman van het Jaar)
 Diederik Breijer - Universal Media (AMMA bureau van het Jaar)
 Erik Verheijen - Wieden+Kennedy (SAN bureau van het Jaar)
 Cees Wijnnobel - VEA (juryvoorzitter)
 Linda Boks - ZenithOptimedia Nederland en VEA Bestuurslid (secretaris)
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[image: reclame]

TV reclame beïnvloedt 39% van het aankoopgedrag van consumenten. Op afstand gevolgd door internet reclame met 10% en dagblad reclame met 9%. Dit blijkt uit onderzoek van the Futures Company onder 2500 Amerikaanse consumenten. Reclame als totaal, in alle mediumtypen opgeteld, is verantwoordelijk voor 66% van al het aankoopgedrag, en voor 92% van alle merkbekendheid.




Doelstelling van het onderzoek The Purchase Funnel 3.0 is om de impact van media te onderzoeken binnen de verschillende fasen van het aankoopproces. Onderzocht werden de zes fasen van de consumenten-aankoop voor 10 verschillende branches en 13 verschillende media. Het onderzoek ontkracht het vooroordeel dat TV weliswaar het ultieme  merkbekendheid medium is maar dat het voor het beïnvloeden van koopgedrag minder effectief zou zijn dan internet, radio of dagbladen. Op de merkbekendheid is de impact van TV weliswaar het grootst (64%) maar ook in de volgende fasen van de aankoop blijkt TV dominant.


Effect TV het grootst voor auto-branche
Van alle onderzochte branches is in de auto-branche de invloed van TV op de consumenten aankoop het sterkst. TV reclame is verantwoordelijk voor 70% van de invloed op de merkbekendheid en 43% op het aankoopgedrag. Internet+, zijnde alle online reclame behalve e-mail, staat met afstand op de tweede plaats. Internet+ scoort met 17% relatief goed in de oriëntatie fase, maar ook daar blijft TV dominant met 55%.


Retail: van alle branches het grootste effect op aankoopgedrag in winkel
Ook voor de retail branche is TV dominant binnen de zes fasen van de aankoop. Uit de data blijkt dat wanneer een consument een retail commercial heeft gezien de kans dat deze tot een aankoop overgaat in de winkel twee maal zo hoog is (28%) dan gemiddeld bij de tien onderzochte branches (13%). In vergelijking tot de andere onderzochte branches geven TV reclames voor levensmiddelen minder aanleiding voor een verdere online oriëntatie of het voeren van een gesprek over de commercial.


Cultuur: online display en social media relevant naast TV
Weliswaar geen grote maar wel een kleurrijke branche is de cultuur sector voor films, theater en concerten. In deze branche zijn twee mediumtypen leidend: TV en Internet. Een verdere analyse van Internet laat zien dat online display en social media daarbij het belangrijkste zijn. Ook in de cultuur sector is TV het medium met de meeste invloed op de aankoop.



 

	
					Kroes vindt Nederlandse cookiewetgeving te streng				
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[image: Kroes]Eurocommissaris Neelie Kroes is niet blij dat de Nederlandse cookiewet strenger dan de Europese richtlijn. Dat zegt ze in een video-interview met technologie-site Tweakers.net.



Kroes, belast met de portefeuille Digitale Agenda, pleit voor dezelfde regels in de gehele EU. ‘Mijn ideaal is natuurlijk dat we in alle 27 lidstaten dezelfde interpretatie hebben van een voorstel’, zegt Eurocommissaris Kroes. ‘Ik kan niet uitleggen aan buitenlandse, potentieel geïnteresseerden in Europa dat je in het ene land anders wordt behandeld dan in het andere land.’ Kroes wil niet zeggen of de Nederlandse implementatie een stap te ver is. Ze vindt wel dat EU-richtlijnen ‘zo veel mogelijk’ geharmoniseerd moeten worden.

In Nederland is de implementatie van de cookiewetgeving strenger dan in andere landen. Onder meer in het Verenigd Koninkrijk is implied consent genoeg; er wordt dan van uitgegaan dat gebruikers toestemming hebben gegeven. In Nederland is het echter verplicht om expliciet om toestemming te vragen. Daarnaast vond de Tweede Kamer dat met browserinstellingen geen toestemming kan worden gegeven, terwijl dat volgens de richtlijn wel kan.

 

Door: Adformatiel/Rob Beemster
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			Wie wint de ADCN jaarprijs voor de beste TV commercial?		
			


	
		
		24.01.2013	
	
 


Over een paar maanden vindt alweer de 46e uitreiking plaats van de ADCN Jaarprijzen voor Reclame en Vormgeving. 
	
		
			Lees verder		
	




	
	
				
			BVA: ‘noodsituatie in 2013’		
			


	
		
		24.01.2013	
	
De voorzitter van de Bond van Adverteerders Jan Driessen, daarnaast Commissaris AT5 en Directeur Communicatie AEGON, 
	
		
			Lees verder		
	




	
	
				
			TV en Tablet samen zijn de drivers van online merk-zoekgedrag		
			


	
		
		17.12.2012	
	
 
Als tabletbezitters een interessant product zien op de TV gaat twee derde online op zoek naar meer informatie via 
	
		
			Lees verder		
	




	
	
				
			5 finalisten Ster Gouden Loeki 2012		
			


	
		
		17.12.2012	
	
Ditzo, SIRE, Telfort, Wakker Dier en Wereld Natuur Fonds zijn de 5 finalisten die strijden om de Ster Gouden Loeki 
	
		
			Lees verder		
	




	
	
				
			Marketing Insights Event (MIE) 2013		
			


	
		
		17.12.2012	
	
De 11e editie van het Marketing & Information Event zal plaatsvinden op 6 & 7 februari 2013 in het World Forum 
	
		
			Lees verder		
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